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Wspétczesna informatyzacja i systematyzacja szeroko rozumianych proceséw wytworczych
doprowadza do sytuacji, w ktérej ekonomicznie nieoptacalne staje sie korzystanie z ustug
rzemieslnikdw. Tym samym powstaje prolem ginacych zawodow i profesji, ktdre nie sa w stanie
konkurowac na poziomie ekonomicznym i eksploatacyjnym z duzymi przedsiebiorstwami. Obecna
lista ginacych zawodow jest bardzo dtuga. Problem projektowy z jakim przychodzi sie Panstwu
zmierzy¢ w ramach modutu reklamowego, w ktérego sktad wchodza przedmioty: planowanie
medidéw w reklamie 1, marketing i reklama, psychologia reklamy, reklama spoteczna, to préba
wypracowania catosciowej strategii komunikacyjnej i reklamowej wspierajacej ginace zawody.
Chodzi zatem o wypracowanie konceptu komunikacyjno-kreatywnego, ktéry bedzie promowat idee
zawodow rzemieslniczych, rzemiosto, reczne prace i specjalizacje, ktdre powoli odchodza do
rynkowego lamusa. Problem jak zwykle jest ztozony i wymaga systemowego podejscia. Ginace
zawody potrzebuja pomocy z dwoch stron. Naturalnie nalezy zainteresowac cze$¢ konsumentow ta
przestrzenia ryku, ale rowniez warto pokazac, ze rzemieslnictwo to interesujacy zawdd, warty
przemyslenia np. na poziomie wyboru $ciezki edukacyjnej. W Swiecie, w ktorym kazdy chce byc
social media managerem, ciekawe jest posiadanie kompetencji w danym ,fachu’, ktéry
niekoniecznie wymaga komputera. Czas sie wykazac.

W ramach poszczegolnych zajec¢ oceniane beda nastepujace elementy:

przedmiot wymagania

reklama spoteczna - koncept komunikacyjny
- koncept kreatywny
- plan komunikacji

planowanie mediow - plan mediowy
w reklamie - znajomos¢ parametrow mediowych i jezyka media-planer
- brief mediowy

marketing i reklama - plan marketingowy
- budzet dziatan komunikacyjnych

psychologia spoteczna - kolokwium zaliczeniowe
- projekt kampanii spotecznej



Zatozenia logistyczne:

- prezentacje projektdw odbeda sie wspdlnie w ramach ostatnich zajeé - do ustalenia kwestia
terminéw

- forma prezentacji: prezentacja informacyjno/imageowa dla klienta

- raport marketingowy i plan mediowy

- poster wizualizujacy koncept kreatywny, wskazujacy na problem/rozwiazanie (format B1,
orientacja pionowa)

Prowadzacy:

- reklama spoteczna (¢éwiczenia): dr aleksandra porada
- planowanie mediéw w reklamie: dr dorota ptuchowska
- reklama spoteczna: mariusz wszotek

- marketing i reklama: katarzyna Swietek



